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Session Plan

Schedule Topics
Professor Warm Up Course Introduction and Greetings

TA Preview Course Preview and Introduction

Lecture 1

Objective: Individual Influences
Description: The role of you in decision making
学习目标：个体影响
描述：探究个人在消费决策中扮演的角色

中方教授课 1

学习目标：如何进行消费者行为研究
简介：为何要进行消费者行为研究、消费者行为研究的主要方
法、消费者行为研究中的具体评价指标、消费者行为研究的用
途和目的

Lecture 2

Objective: Cross Cultural Influences
Description: How your upbringing shapes you
学习目标：跨文化影响
描述：探究成长经历对人的影响

中方教授课 2
学习目标：激发法：消费者如何预知他们的社交世界
简介：激发法的实验设计方式、阅读学习使用激发法的相关文
章、思考如何以此方法展开自己的消费者行为研究实验

Lecture 3

Objective: Media Influences I
Description: Components of a marketing campaign
学习目标：媒体影响1
描述：营销活动的组成部分

中方教授课 3
学习目标：消费者的心情与判断
简介：消费者有哪些情感情绪、消费者情绪的特点和分类、情
绪是如何影响消费者的判断的

Lecture 4

Objective: Media Influences II
Description: Framing the message
学习目标：媒体影响2
描述：讯息传递的框架

中方教授课 4

学习目标：心理意向与消费者的感知
简介：什么是消费者的购买意向、如何评价判断购买意向、消
费者知觉的概念、评判消费者购买意向与知觉对消费者行为研
究的作用

Lecture 5

Objective: Attitudes and Behaviors
Description: What is more important attitudes or
behavior?
学习目标： 态度和行为
描述：探究消费过程中，态度和行为哪个更重要？

中方教授课 5
学习目标：结课总结
简介：学生将进行小组展示，以报告的形式描述自己的实验设
计和所学成果
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Snyder, M., & De Bono, K. G. (1985). Appeals to image
and claims about quality: Understanding the psychology
of advertising. Journal of Personality and Social

, 586-597.Psychology, 49
Class 2: Cross Cultural Influences
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“Counteracting loneliness: On the restorative
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